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@ @ ... gepragt von einer um 180° gedrehten Welt

... weniger technologische Hypes

Medientrends 2021 ...

... auf der Suche nach Antworten

... weiter im Zeichen der Medienkonvergenz
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®S BAYERN Die Trendthemen fiir 2021 im Uberblick

TRE‘BER MENSCH Niche Video

Bewegtbildformate fir eine klar definierte
Kundennische sowie bisher kaum
Social Media beachtete Nischeninteressen sind neue

. Aufmerksamkeitsmagneten.
Storytelling

Humanized

Media Brands Social Media Storytelling

Junge Zielgruppen fur klassische
Medienoutlets zu begeistern, gehort weiter
Niche Video zu einer zentralen Herausforderung. Neue
Ansétzen aus den sozialen Medien bieten
interessante Moglichkeiten.

New Media SHEconomy SHEconomy
Habits Diversity pragt schon lange die Diskussionen.

Doch die in der Krise gefragten Kompetenzen
wie Integration, Netzwerken und
Kommunikation sind feminine Starken und
sorgen nun fir Bewegung.

BRANCHE Journalismus Journalismus als Event
@ Audio als Event Journalismus mit Eventcharakter und die
@ Bewegtbild Maoglichkeit zur digitalen Diskussion sind vor
@® Buch allem jetzt eine Chance, um junge Zielgruppen
@ Print & Publishing anzusprechen und flr hochwertigen
® Werbung Journalismus zu gewinnen..

Humanized Media Brands

Digitale Ausrichtung und Vermenschlichung
von medialen Inhalten, sind das Erfolgsrezept
neuer Medienmarken. Sie kreieren lukrative
Geschaftsmodelle aus der Verbindung von
Content, Commerce und Fandom.

JWE"deo

Die Einschrankungen bei realen
zwischenmenschlichen Kontakten fuhren zu
einer veranderten Bewegtbildnutzung. Live-TV,
Social Shopping und Twitch-Streaming dienen
der Befriedigung des Wir-Gefuhls.

New Media Habits

Die neue Lebens- und Arbeitsrealitat |0st
etablierte Mediennutzungsmuster zugunsten
eines flexibleren Medienkonsums auf. Arbeit
und mediale Freizeit werden starker denn je
verwoben sein.
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Die Trendthemen fiir 2021 im Uberblick

Newsletter statt Newspaper

Die dynamischen Entwicklungen im Bereich
Newsletter machen das Format nicht nur fir
Leser*innen immer interessanter, sondern
schaffen auch neue Moglichkeiten zur
Monetarisierung.

Hybrid Events

Hybride Lesungen und innovative Formate,
die Autor*innen und Leser*innen
zusammenbringen sprieften. Es geht darum,
Literatur trotz Einschrankungen sichtbar zu
halten.

New Experiential Marketing
Erlebnismarketing leidet in Zeiten von
sozialer Distanzierung stark, bekommt aber
z. B. durch die Virtualisierung und das
Automobil einen neuen Spin.

Rise of Audiobooks

Horblcher profitieren von der Lust auf Audio
und erhalten eine groRere Buhne. Durch neue
Angebote von Streaminganbietern kommt
weitere Bewegung in den Markt.

Self-Publishing

Die dynamischen Entwicklungen im Self-
Publishing stofen auf eine krisenbedingt
verstarkt im digitalen Raum funktionierende
Verlags- und Buchwelt.

Green Media Actions
Medienunternehmen bringen ihre griinen
Strategien in die Phase der konkreten
Umsetzung. Daraus entstehen auch neue
Produkte und Geschaftsmodelle.

Podcast-Standards

Die Losung der strukturellen Defizite bei
Reichweitenmessung und Vermarktungs-
standards sind der nachste Schritt, um die
Gattung im Media-Mainstream zu etablieren.
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Recommendation

Die Trendthemen fiir 2021 im Uberblick

XR Media Experiences

Corona und Social Distancing befeuern das
Interesse an AR- und VR-Erlebnissen. Das
steigende Nutzerinteresse stoRt dabei auf
experimentierfreudige Medienhduser und
sinkende Eintrittsbarrieren.

Recommendation Wars
Vorschlags-Algorithmen spielen eine immer
wichtigere Rolle bei der Personalisierung
von Empfehlungen. Fiihrende Anbieter
experimentieren nun mit neuen
(altbekannten) Ansatzen.

Vodcasting

Podcast-Horer*innen haben eine
Uberdurchschnittlich starke Bindung zu ihren
Hosts. Das visuelle Erlebnis durch einen
Vodcast kann dies noch weiter triggern und
bringt zwei Welten zusammen.

Online-Audio fir KMU

KMU entdecken die Chancen von Online-
Audio-Werbung fir sich und steigern ihre
Werbeaktivitaten und -ausgaben

Voice Interactions

Die Voice-Technologie ist im Mainstream
angekommen und ermdglicht (Medien-
)Marken nun interaktive Anwendungen
und Mdoglichkeiten im Audioumfeld.

Automated Journalism

Kl verandert die Nachrichtenredaktion
auf vielfaltige Art und Weise und
schafft damit ein immer individuelleres
und personalisierteres Angebot.

Fake'n' Trust

In Zeiten von Deep Fake, Desinformation
und Polarisierung bleibt Vertrauen das
hochste Gut in der Kommunikation. Neue
Technologien und Initiativen bringen
Bewegung.
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savern  besonders gefragt

Zuwachsraten bei Livestream-Nutzung seit Anteil Live TV an Top 50 Rangreihe
Ausbruch der Krise meistgesehene Einzelsendungen
Angaben in % Angaben in % (2019)
35
30
25
20 21
15 17
10
| -
0
Gen Z Millennials Gen X Boomers m Scripted = Live

) Quellen: Mediaplus (2019) Live Stream (Shopping) & AGF in Zusammenarbeit mit GfK, videoScope;
© med|ennetzwerk.bayem GWI (05/2020) Live Streaming; GWI Coronavirus Research: Series 4: Media Consumption and Sport
Hinweise: Zuseher*innen ab 3 Jahren; Sendungslange min. 10 Min
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Reality-TV Konzerte E-Commerce

Angelcamp Instggram g SSohciaI I#]ve
auf Twitch Live- pping
Konzerte : Events

© mediennetzwerk.bayem Quellen: Twitch, Instagram, Monki 12
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saverN  Auf der Suche nach dem verbindenden Element

—  SSEE. Disney+:

MANDALRIAN Group Watch
2 AL LY 4

Facebook
Venue

PROSIEBEN
App: “The
Masked
Singer”

RRRRRRR

HBO max: Teleparty:
Social Watch Plattform-
Partys ——— Ubergreifend

HBOMAX

DON'T STREAM ALONE

© medien netzvverk.bayem Quellen: Trendone Trendexplorer, engadget.com, prosieben.de, adweek.com, androidauthority.com 13



https://www.engadget.com/facebook-venue-app-second-screen-130026040.html
https://www.prosieben.de/tv/the-masked-singer/app
https://www.adweek.com/tv-video/hbo-max-warns-dont-stream-alone-in-inaugural-halloween-marketing-push/
https://www.androidauthority.com/disney-plus-groupwatch-1162902/

e oe MEDIEN

::-:: NETZWERK
® e BAYERN

# SHEconomy




MEDiEN  Frauenanteil in Medienhausern: Von paritatischen

o o3
eeeee NETZWERK
3 o2

saverN  Flihrungsverhaltnissen noch weit entfernt

Frauenanteil an journalistischen

Perspektive . ok
Management Fuhrungsposmonen

Angaben in % = N 7 Wahl mit
Signal-
wirkung?

Regionalzeitung IeW 89,8
Uberregionale Zeitungen 25,1 74,9
Agenturen / Zentralredaktionen 28,4 71,6
Leitmedien Print und Online 29,3 70,7

22.10.2020, 17:48 Uhr

Onlinemedien 30 /0 Katja Wildermuth wird neue BR-Intendantin
Offeﬂt | |Ch_recht| ICheI’ R u ndfu N k 37 7 62 3 Die neue Intendantin des Bayerischen Rundfunks wird Katja Wildermuth. Der Rundfunkrat hat sie am

Donnerstagabend mit 38 von 48 Stimmen zur Nachfolgerin von Ulrich Wilhelm gewéhit. Ihre Amtszeit
Publikumszeitschriften 489 51,1

beginnt am 1. Februar 2021.

m Machtanteil Frauen  m Machtanteil Manner

© medien netzv\/erk.bayem Quellen: Pro Quote (2019): Welchen Anteil haben Frauen an der publizistsichen Macht in Deutschland, Teil 2: Presse und Online-Angebote; br.de; 15



https://www.pro-quote.de/wp-content/uploads/2019/11/ProQuote-Studie_print_online_digital-2019.pdf
https://www.br.de/nachrichten/bayern/katja-wildermuth-wird-neue-br-intendantin,SE7sg3e

MEDIEN Gender in Medienhausern:
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saverN  Von der Frauenquote zum veranderten Mindset?

Perspektive

Expert*innen
in der Corona-
Bericht-
erstattung im
TV (D)

Content Geschlechter
in zentralen
Rollen bei
Streaming-

Angeboten

Meist-
gesehenes
YouTube-
Video 2020

International Deutschland

o/,7

652 ()

m mannlich = weiblich = divers m mannlich = weiblich

© mediennetzwerk.bayem Quellen: Universitat Rostock (2020): Geschlechterdarstellungen und Diversitat in Streaming- und SYOD-Angeboten
Universitat Rostock (2020): Geschlechterverteilung in der Corona-Berichterstattung im deutschen Fernsehen; dwdl.de

16


https://malisastiftung.org/studie-geschlechterdarstellungen-diversitaet-streaming-und-svod-serien/
https://malisastiftung.org/studie-geschlechterverteilung-corona-berichterstattung/
https://www.dwdl.de/nachrichten/80550/meistgesehenes_youtubevideo_2020_von_mai_thi_nguyenkim_/?utm_source=&utm_medium=&utm_campaign=&utm_term=

® MEDIEN

§§-§§ netzwerk  Doch der Wandel passiert — auf verschiedenen Ebenen
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Stories
anders
erzahlen

Worin liegt der Unterschied zwischen diesen beiden Posts? Abgesehen davon, dass
die Stuttgarter Zeitung den Post links gestem auf ihrem Facebook-Kanal geteilt hat,
wihrend der Post rechts von mir in Photoshop bearbeitet wurde?

Fallt Ihnen etwas auf? Ja? Nein? Vielleicht die Wortwahl?

twas implizieren statt neutral zu berichten? Meine Gedanken
s

mal erreichen konnen - unbedingt reflektiert und
ibilisiert mit unseren Worten umgehen sollten: https://Inkd.in/gtRnz)D

Warum so? Und nicht so?
@ Stuttgartee Zuiturg © @ Stusgarter Zetung &
Von 604 Pofingen i ds oo on s
g e i ot
-t s
prear- bty
2 A

Andere
Medien-
unter-
nehmen

Formate Y5
anders GeIOn1Y
ausrichten é

i
i
|
!

DailySkimm’

The morning
newsletter that
millions wake up to

Meet, news witheut all the noise. The Daily Skimm connects the
dots on how the day's biggest stories affect your life.

© mediennetzwerk. bayem Quellen: ADWEEK, LinkedIn, Twitter, Hello-sunshine.com, buchmarkt.de

17


https://www.adweek.com/tv-video/how-adweek-media-visionary-reese-witherspoon-turned-hollywood-on-its-head/
https://hello-sunshine.com/our-story
https://buchmarkt.de/meldungen/frankfurter-buchmesse-wildcard-gewinner-ist-der-muenchener-newcomer-verlag-toechter/
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saverN  Vom Low-Tech-Medium zum Next Big Thing?

Wachstums-

potenzial
vorhanden

40

30

20

10

Regelmalig genutzte Zugangswege zu Online- Personen, die Online-News lber E-Mail beziehen
Nachrichten Angaben in Prozent

Angaben in Prozent

Internationaler
- Durchschnitt:
28 16 %
18
*— : 21 20
\/\'__’/ B 18
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Direktzugriff auf eine Webseite oder App —@— Bestimmte Website in Suchmaschine eingegeben
Machrichtenthema in Suchmaschine eingegeben Newsreader-Seite oder App mit versch. Quellen
== MNachrichten in Sozialen Medien gefunden Uber E-Mail-Newsletter o. E-Mail-Benachrichtigung B EL USA BRA G ER AUT U K

© medien netzwerk.bayem Quellen: Reuters Institute: Digital News Report 2020, Hans-Bredow-Institut; Reuters Institute: Digital News Survey 2020 19



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf
https://www.hans-bredow-institut.de/uploads/media/default/cms/media/66q2yde_AP50_RIDNR20_Deutschland.pdf

MEDIEN

nerzwerk  Substack: Wichtiger Treiber des Newsletter-Trends

BAYERN

ERFOLGS-
FAKTOREN
VON

=Substack SUBSTACK

Freiheit beim Zweite Blogging-
Schreiben E

7 Mio. US-$

Einnahmen der

250.000

Paid Subscriptions Top-10 Newsletter

in Summe

Bezahlen fur Unterstitzung bei
Online-Inhalte ist redaktioneller
gelernt Arbeit

© mediennetzwerk.bayem Quellen: Reuters Institute: Digital News Report 2020, Hans-Bredow-Institut; Reuters Institute: Digital News 20
Survey 2020, trends.co, nytimes.com; nytimes.com; greenwald.substack.com; axios.com



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf
https://www.hans-bredow-institut.de/uploads/media/default/cms/media/66q2yde_AP50_RIDNR20_Deutschland.pdf
https://trends.co/articles/how-newsletters-make-money/?#key-players
https://www.nytimes.com/2020/10/29/business/media/glenn-greenwald-leaving-intercept.html
https://www.nytimes.com/2020/09/23/business/media/substack-newsletters-journalists.html
https://greenwald.substack.com/p/my-resignation-from-the-intercept
https://www.axios.com/pandemic-spurs-journalists-to-go-it-alone-via-email-613ca2d5-e8d5-4235-9582-48cc028e9d8b.html

MEDIEN

s2°3¢ nerzwerk  \jel Bewegung im journalistischen Umfeld

BAYERN

Wanderung
der
Journalisten

Prominente
Wirtschafts-,
Technologie- &
Politikjournalisten

Andrew Sullivan NEWVORK.,
© mediennetzwerk.bayem Quellen: Reuters Institute: Digital News Report 2020, Hans-Bredow-Institut; Reuters Institute: Digital News

Glenn Greenwald

Casey Newton

Alex Kantrowitz

Josh Constine

The
Intercept_

7

THE VERGE

BuzzFeeD

T

Survey 2020, trends.co, nytimes.com; nytimes.com; greenwald.substack.com; axios.com

=substack

=substack

=substack

=substack

=substack

lad

Glenn Greenwald

Independent, unencumbered analysis and investigative

reporting, captive to no dogma or faction.

ﬁ'p

Platformer

BIG
TECHNOLOGY

Big Technology

A newsletter about big tech.

4

Constine's Moving
Product newsletter

The Weekly Dish

“To see what is in front of one’s nose

needs a constant struggle,” - Orwell


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2020-06/DNR_2020_FINAL.pdf
https://www.hans-bredow-institut.de/uploads/media/default/cms/media/66q2yde_AP50_RIDNR20_Deutschland.pdf
https://trends.co/articles/how-newsletters-make-money/?#key-players
https://www.nytimes.com/2020/10/29/business/media/glenn-greenwald-leaving-intercept.html
https://www.nytimes.com/2020/09/23/business/media/substack-newsletters-journalists.html
https://greenwald.substack.com/p/my-resignation-from-the-intercept
https://www.axios.com/pandemic-spurs-journalists-to-go-it-alone-via-email-613ca2d5-e8d5-4235-9582-48cc028e9d8b.html

$ MEDIEN Das Newsletter-Format bietet Raum fiir neue redaktionelle
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s eavern  Ansdtze & Differenzierung

LOOPING GROUP PING! A
u Phoneurie v
& Uber Bananenoperationen,
Tanzkatzen und Tannenbdume
LOOPING GROUP PING! Nun steht der erste Dezember vor der Tiir und damit die
DER NEWSLETTER DER LOOPING GROUP ¥ () unzahligen Adventskalender, die zu dieser Zeit in den
| s sozialen Medien mehr oder weniger erfolgreich

durchgefiihrt werden. Wenn ihr einen solchen
Adventskalender kennt, dem ihr besonders gerne folgt,
dann gebt mir gerne einen ...

®
R
FOR MENR SINN UND VERSTAND IN DER REDAKTIONELLEN GESELLECHAFT
DER NEWSLETTER DER LOOPING GROUP

Berit Glanz 5 0
Fieg!| 08.Jon. 3030
Ping! Ping! Ping! . o

Gorden Wagener: »Wir erschaffen So schiit Willkommen bei Ping!

"We create the as Experten

i e 0 i ‘von Domindk Wichsnasn | ~

e AuficrgeySimliche | nenenod | R e New Top Community WhatisPhoneurie? O
Mercedes-Benz Chicf Design Ping! im Interview mit Ping!im Fnter] _

Officer Gorden Wagener. Mercedes-Designchef Wayne K¢

VON RETIGER AXTH VON DR WATNE U i i Te
PO ——— Gonden Vagsaer Uber okkulte M Plastiksct und Telef ufe

In der DLF Kultur Sendung Breitband gab es am Samstag ein Feature zu
Substack und OnlyFans, bei dem ich auch etwas gesagt habe. Es ging im
weitesten Si...

-\

Berit Glanz

Ping! S ti.-uil Ping! Uber Gartenarbeit, Denkmiler und ein Strandcafé
i1 ia: ei ir nehmen il s : .
%g:{::rz’:g;:'ﬁg_‘ & == 1:;{1?‘1;::; PR Steigende Corona-Fallzahlen, Hoffnung auf einen Impfstoff und ein
ahl Verantwortung von Nil Zum Start von Ping!, dem neuen Newsletter der LOOPING GROUP, Président in den USA, der das Wahlergebnis verleugnet — das sind ungeféhr
Ein Ping!-Beitrag von ernst.” Ping! im Inter{ denkt unser Co-Founder Dominik Wichmann iiber die Gkonomie der gt
LOOPING-Editorin Ping! im Interview mit Harvard-Profess Aufimerksamkeit in digitaler Zeit nach - und was der Treibstoff der
i i Facebook i Maak. Redaktionellen Gesellschaft sein wird. Tn der Redaktionellen Berit Glanz

[Ep————— Campbell Brown. Pe— Gesellschafl ist nahezu jeder Akteur Sender und Empfanger von
o cuame scxiren iten und Liigen. iiber die
VEEOREY S und Chancen dieser

Uber die Demokratisierung der Diskurse. Die Weisheit der Vielen.
Die Geschw keit des Wissenstransfers. Uber Neugier, Toleranz,
Liberalitit, Willkommen bei Ping!

© mediennetzwerk.bayern Quellen: horizont.net, looping.group 22


https://www.horizont.net/agenturen/nachrichten/looping-group-wie-dominik-wichmann-den-dienstleister-zur-medienmarke-ausbaut-180640
https://looping.group/ping
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oo oo
eeeee NETZWERK
8°e2

savern  operativen Betrieb hinaus

Glreen
Seven M B

Content

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

2020

Wy

The Guardian’s Serviceplan Group goes Distribution Werbung/Media
climate pledge . FUDEE&E@ ne a

nNow

S (1)) (@ = |

Strategie & Organisation

Geschéaftsmodelle

© medien netzwerk.bayern Quellen: harizont.net, condenast.com, theguardian.com, media4planet.org 24



https://www.horizont.net/agenturen/nachrichten/ziel-erreicht-serviceplan-ist-in-deutschland-jetzt-klimaneutral-186774
https://www.condenast.com/news/conde-nast-unveils-new-global-sustainability-initiatives
https://www.theguardian.com/environment/series/guardian-climate-pledge-2020
https://www.media4planet.org/

mepieN — Neue Geschaftsmodelle lassen sich auch auf
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saverN  andere Medienbranchen uibertragen

Geschafts-
modelle &
Distribution

In eigener Sache: ze.tt
tartet mit ze.tt gr.een das
e Paid-Membership-

l eines Millennial-

Als Folge von S
Corona Ze‘t‘t wWu rde zusatzliche ze tt-Inhalte abonnieren, mit
anzen, bei unseren Nachhaltigkeits-

als Ressort in Zelt Junstigt einkaufen, euch mit anderen
On | | ne integ riert! zen - und Teil unserer Redaktion werden.

Netflix, Youtube, Spotify: So klimaschéad-
lich ist Streaming wirklich

\
.
SRR
Der gute Wille 12. September 2020

Video-Streaming ist (k)ein Klimakiller

Filme und Videos streamen verursacht CO,-Emissionen. Je nachdem ob die
Daten klassisch tber die Telefonleitung oder per Mobilfunk ibertragen werden,
gibt es jedoch erhebliche Unterschiede.

§ 000

Streaming ist das neue Fliegen — wie der
digitale Konsum das Klima belastet

Was digital ist, muss noch lange nicht griin sein. Die Umweltkosten der
Informations- und Kommunikationstechnologie (ICT) werden zumeist
unterschatzt. Ein wichtiger Treiber fur einen rasch steigenden
Stromverbrauch ist das Streaming von Videos.

© mediennetzwerk.bayem Quellen: ze.tt, horizont.de utopia.de, klimareporter.de

Maoglichkeit sich als
Green-Streaming-
Plattform
Zu positionieren?

25


https://ze.tt/in-eigener-sache-ze-tt-startet-mit-ze-tt-gr-een-das-erste-paid-membership-modell-eines-millennial-mediums/
https://www.horizont.net/medien/nachrichten/portal-fuer-junge-zielgruppen-ze.tt-wird-teil-von-zeit-online-183857
https://utopia.de/ratgeber/streaming-dienste-klima-netflix-co2/
https://www.klimareporter.de/technik/video-streaming-ist-kein-klimakiller

mepieN  Auch auf der Content-Ebene entstehen derzeit
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BaverRN  neue grune Formate

YOUTOPIA:
99-stlindiges
Fundraiser-
Livestream-Event
mit bekannten
Youtubern

An Idiot’s Guide To
Climate Change
mit Schauspieler

Rainn Wilson

‘ ] Y A [ =
-t » \': ’ : '.
@ [ 1) < T
i | ,‘ Wi
YOU B i o
. > S . ‘ \
GEMEINSAM FUR DIE UMWELT -

© mediennetzwerk.bayern Quellen: Youtube.com Youtube.com 26



https://www.youtube.com/watch?v=_kVL47g13Mw
https://www.youtube.com/watch?v=OBkWgutg4V4
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Nutzung von Sprachassistenten

(App oder Smart Speaker)

Angaben in Prozent (Deutschland)

m Gesamtbevolkerung
m 40+

2019

© mediennetzwerk.bayern

45
2020

Quellen: Postbank Digitalstudie (2020) Splendid Research (2019)

Lange erwartet: Vieles spricht fiir den groRen Durchbruch
im kommenden Jahr

Wofur nutzen Sie intelligente Lautsprecher?

Angaben in Prozent (Deutschland)

Aktuelle Nachrichten vorlesen
Musik/ Horspiele streamen
Informationen im Internet suchen
Radio horen

Allgemein Sprechen mit dem Gerat
Termine in den Kalender eintragen

Sprachnachrichten versenden/ ...

Smart Home
Personen anrufen
Einkaufen

Quizfragen beantworten/ Witze...

Rezepte vorlesen lassen
Verkehrsverbindungen/ Taxi bestellen
Podcasts abspielen

Trainingsplan vorlesen lassen

Nutzung im medialen Kontext
Nicht-medialer Kontext
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https://www.presseportal.de/pm/6586/4637002
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1031471/umfrage/umfrage-zu-den-beliebtesten-funktionen-von-smart-speakern-in-deutschland/

vepiEN = Der Voice-Trend wird von Werbetreibenden

o o3
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savern getrieben — in Audio und Video

Audio: Video: Voice
Voice Activated
Enabled B rRMs Streaming

Sampllng P MEDIAPLUS [T} Ads

© mediennetzwerk bayem Quellen: thebahlesenfamily.com, mediaplus.com, nexttv.com, Trendone Trendexplorer, peacocktv.com

A AVoD-Dienst
: Peacock von NBC:
“Save with Suave’-
Kampagne
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https://www.thebahlsenfamily.com/de/magazin/pick-up-verschickt-produktproben-auf-sprachbefehl/
https://www.mediaplus.com/de/landingpages/voice-enabled-sampling.html
https://www.nexttv.com/news/peacock-ushers-in-era-of-voice-activated-ads
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.peacocktv.com%2F&psig=AOvVaw19UMAZ6IFvoKJtwDaqQQot&ust=1606569178131000&source=images&cd=vfe&ved=0CAMQjB1qFwoTCMjP1Yzpou0CFQAAAAAdAAAAABAD

vepieN ~  Medienhauser entwickeln derzeit dediziert Voice-

NETZWERK

BAYERN Ansatze — mit zusatzlichem Voice-Mehrwert

BR Voice

The new voice assistant
from the BBC

Get BBC radio stations,
podcasts, music mixes, news
and weather updates on your
computer just by using your

voice.

‘Ok Beeb, play Radio 1”

New Forms of Content

Atomized News

Hello, I'm Beeb.

Deep Dive o e A\

© mediennetzwerk‘bayem Quellen: radioszene.de, youtube.com, Medientage Miinchen 2020: Vortrag Alexa say Beeb
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https://www.radioszene.de/144405/bbc-beeb-voice-assistant.html
https://www.youtube.com/watch?v=NFum8FzrZ54
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Social Audio

L 4

Clubhouse

Clisten)
L

by @mariedolle

@& K 0
@

Voicehub
e o

Calla @ @wercs  §i
(©®)

Dialup

Mapping Social Audio

CEED amm @

aming Voice Chat App

s [ fami y / co-workers focused Social Audio
CoyRaem & curreatl)

Cappuccino fm @ walkie

brd @ 0O =m
well =i

© mediennetzwerk.bayern

Quellen: maried.substack.com, dribble.com, medium.com

Social Audio: Das gesprochene Wort wird 2021
auch die Social-Media-Welt verandern

Social Audio
Hype Apps

Cappuccino
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https://maried.substack.com/p/the-rise-of-social-audio-apps
https://dribbble.com/ODesmoulin/projects/1944213-Cappuccino
https://medium.com/swlh/a-user-experience-guide-to-clubhouse-and-the-emergence-of-audio-as-a-platform-8a425a7a6661
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# Recommendation Wars




vepieN = Mehr Auswahl fiihrt nicht zwangslaufig zu einer hoheren
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BAYERN Zufriedenheit

Paradox of Choice

Streaming
e Welt

_EnOL\] Hol MES)

8% Obersinatimmung 2020 BB 285 34

[] Heute die Nz, 3 Ip Deutschisnd

Iheo Mutter wir ;;{m,.-.-hm-t he Brdder Sherlock of
Serien und Filme
Bollabt auf Netflix auf Netflix in
Deutschland
verfligbar

»
DEr I @M

© medien netzvverk.bayem Quellen: Eigene Darstellung; ungos.com (Stand: 26. November 2020) 33


http://unogs.com/countrydetail

MEDIEN

nerzwerk  Choose it or lose it: Wer suchet, der findet lange nichts

BAYERN

Wie haufig kommt es vor, dass Empfehlungen der
Streamingdienste tatsachlich zur lhrem Geschmack
passen? (Deutschland)

Angaben in Prozent

m Selten / Nie
m Teils, teils

m Immer / Haufig

Quellen: Nielsen.com, nextmedia-hamburg.de

© mediennetzwerk.bayern

Dauer bis zur Content-Auswahl auf Streaming-
Plattformen (USA)
Angaben in Minuten

Finden Nutzer*innen
keine passenden
Inhalte, lassen 21 %
das Vorhaben, sich

etwas anzusehen,
94 bleiben.

m18-34 J.
m35-45 J.
m 50+

m Durchschnitt
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https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2019/choose-it-or-lose-it-media-choice-abounds-but-many-americans-stay-with-what-they-know/
https://www.nextmedia-hamburg.de/wp-content/uploads/2020/04/newTV-Report_2020_PM.pdf

2.2 Me0En Choose it! Neue (alte) Wege, um Content an

savern  die Nutzer*innen zu bringen

Community- Durch
Netflix geht Gedanke mit Kuration zum
neue Wege “‘Human
AtoWatch? Algonth m"

ae Mandalorian
o =

Shuffle , < ==
Play "éﬁhh‘ Qe %D

r‘g ne
.
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"
scoutfm wurde
von Apple
ubernommen —

it 14:58 BlMs
16:34 MORTEL

© med|ennetzvverk.bayern Quellen engadget.com, engadget.com, bingie.tv, idownloadblog.com dribble.com 35



https://www.engadget.com/netflix-has-launched-a-linear-channel-in-france-133949611.html
https://www.engadget.com/netflix-shuffle-play-button-test-031412599.html
https://bingie.tv/
: https:/www.idownloadblog.com/2018/06/02/apps-of-the-week-lets-go-2/
https://dribbble.com/shots/5274570-Scout-fm
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit !

Medien.Bayern GmbH | MedienNetzwerk Bayern | Rosenheimer Stral’e 145e | 81671 Munchen | Tel.: 089 68999-0 | info@mediennetzwerk.bayern



