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Aktuelle Paid-Content- 
Entwicklungen im Überblick



Seit Beginn der Pandemie ist die Bereitschaft, für 
Premium-Inhalte zu zahlen, gestiegen.

© mediennetzwerk.bayern Quellen:Deloitte 2020: Media Consumer Survey 2020 

Angaben zu „Meine Zahlungsbereitschaft für digitale 
Premium-Inhalte ist insgesamt gestiegen”.
Angaben in %
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47 %25 %
ist die altersübergreifende 
Zustimmung zur gestiegenen 
Zahlungsbereitschaft für 
digitale Premium-Inhalte.

ist die Zustimmung zur 
gestiegenen 
Zahlungsbereitschaft in der 
Altersgruppe zwischen 25 und 
34 Jahren.



Auch der Blick in den digitalen 
Journalismus zeigt eine 
steigende 
Zahlungsbereitschaft. 

© mediennetzwerk.bayern 4



Online News: Steigender Anteil von Paid Content 
Nutzung ist weltweit zu beobachten.

© mediennetzwerk.bayern
Quellen: Reuters Institute for the Study of Journalism: Digital News Report 2020/ Hans Bredow Institut/Reuters Institut: DIGITAL NEWS REPORT 2020 Ergebnisse für 
Deutschland Hinweise1: Länderdurschnitt beinhaltet USA, UK, Frankreich, Spanien, Italien, Deutschland, Dänemark, Japan, Finland
Hinweise2: Haben Sie im vergangenen Jahr für ONLINE-Nachrichten bezahlt oder haben Sie einen gebührenpflichtigen ONLINE-Nachrichtendienst genutzt? 
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Anteil an Personen, die für jegliche Art von Online News im 
vergangenen Jahr bezahlt haben
Angaben in %

Publisher verschärfen Paywalls und 
nutzen Potenziale besser

Zahlungsverhalten für Online-Nachrichten 2019 und 2020 (D)
Angaben nach Alter, in %



Professionalität und Regionalität sind ein wesentlicher 
Schlüssel zur Zahlungsbereitschaft.

© mediennetzwerk.bayern
Quelle: Score Media 
Hinweise: Online-Befragung von 4.154 Leser:innen regionaler Tageszeitungen, E18-69 im Zeitraum Dezember 2020; Dienstleister Annalect, Trend Research  6

Bereitschaft, für „professionell vor Ort recherchierte" Inhalte 
Geld zu bezahlen
Angaben in %



Warum sehen wir gerade jetzt 
diese Entwicklung?

© mediennetzwerk.bayern 7



7 Gründe für die steigende Nutzung von Paid Content: 

© mediennetzwerk.bayern 8

Immer mehr 
Inhalte wandern 

hinter eine  
Bezahl-

schranke.

Die Zahl der  
Subscription-An
-bieter steigt in 
allen Branchen.

Fandom: 
Bereitschaft für 

Inhalte der 
Lieblingsjournal

ist:innen zu 
bezahlen.

Overload an 
Werbeinhalten 
und störender 
Unterbrecher-

Werbung.

Kostenfreie 
Testzeiträume 
oder verbilligte 
Konditionen.

Es ist 
inzwischen 
gelernt, für 
digitalen 

Premium-Inhalt 
zu bezahlen.

Paid-Angebote 
werden immer 

flexibler.



Paid-Content 
Geschäftsmodelle im 

journalistischen Umfeld



Paid Content & Modelle der Monetarisierung im Überblick:

© mediennetzwerk.bayern 10

DonationSubscription Membership Crowdfunding

Paid Newsletter
Direct-Payment-

Tools Paid Podcast Content 
Commerce

Aggregator-
Plattformen



Micro-Subscription
Das digitale Abo



Micro-Subscription: Ein vertikales Modell 
für digitale journalistische Inhalte.

© mediennetzwerk.bayern Quellen: digiday.com; esquire.com 12

Exklusiver 
Zugang zu 
Journalist 
Charles P. 

Pierce

Zugriff auf alle 
seine Inhalte + 

exklusiver 
Content

Im ersten Jahr 
konnten 

10.000 Mirco-
Subscriber 
gewonnen 

werden

https://digiday.com/media/esquire-trying-micro-membership-model-around-charles-pierce/
https://join.esquire.com/pubs/HR/ESQ/ESQ1_Plans.jsp?cds_page_id=253005&cds_mag_code=ESQ&cds_tracking_code=topnav


Paid Newsletter

Willkommen zum
 „Battle of the Inbox“



Paid Newsletter erleben einen Boom – 
und werden für Lokaljournalismus relevant

© mediennetzwerk.bayern
Quellen: substack.com; niemanlab.org; charlotteledger.substack.com; billshaner.substack.com
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Paid 
Newsletter 

erleben derzeit 
vor allem in 
den USA ein 

starkes 
Wachstum Substack 

nimmt das 
Thema 

„Lokal-journalis
mus“ ins VisierLokal-

Newsletter 
funktionieren – 

Die Zeit 
„Elbvertiefung“ 
& Nordkurier 
„Heimweh“

$ 9,00 / 
Monat

$ 4,00 / 
Monat

https://substack.com/
https://www.niemanlab.org/2021/04/substack-will-spend-1-million-to-support-up-to-30-local-news-writers/?utm_campaign=92d4fe2331-dailylabemail3&utm_medium=email&utm_source=Daily%20Lab%20email%20list&utm_term=0_d68264fd5e-92d4fe2331-395957173
https://charlotteledger.substack.com/about
https://billshaner.substack.com/about?utm_source=menu-dropdown


Paid Podcast

„Pay First“ für Audio



Paid Podcasts – die Nische in der Nische 
oder doch mehr?

© mediennetzwerk.bayern
Quellen: audible.de; spiegel.de; thepioneer.de; forbes.com, apple.com; newsroom.spotify.com
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Paid Podcasts 
sind bisher 

eher die 
Ausnahme.

Interessanter 
Ansatz, um 

journalistische 
Audio-Inhalte 

zu mone-
tarisieren.Mit neuen 

Paid-
Funktionen 

könnten Apple 
und Spotify 
den Markt 
verändern.

The Pioneer
Spiegel 

Daily 
Podcast

Apple 
Podcasts Spotify

https://www.audible.de/pd/SPIEGEL-Daily-Der-Podcast-Original-Podcast-Hoerbuch/B08XW3RYXN?gclid=Cj0KCQjwgtWDBhDZARIsADEKwgPpZpFxKOCoto2pVqQdptOmryUxdjdlUO2HHPLp2pR-Ki-SjxfUqu8aAuSUEALw_wcB&source_code=GAWFAP12603122190CA&ipRedirectOverride=true&ef_id=Cj0KCQjwgtWDBhDZARIsADEKwgPpZpFxKOCoto2pVqQdptOmryUxdjdlUO2HHPLp2pR-Ki-SjxfUqu8aAuSUEALw_wcB:G:s
https://www.thepioneer.de/originals/tech-briefing/podcasts/nothilfe-gegen-gesundheits-buerokratie
https://www.forbes.com/sites/ilkerkoksal/2021/02/24/spotify-plans-to-test-paid-podcast-subscriptions/?sh=5fbdd61a3a43
https://www.apple.com/de/newsroom/2021/04/apple-leads-the-next-chapter-of-podcasting-with-apple-podcasts-subscriptions/
https://newsroom.spotify.com/2021-04-27/spotify-ushers-in-new-era-of-podcast-monetization-with-new-tools-for-all-creators/


Branchenexperten blicken positiv auf ihre 
Paid Content Erlöse in 2021:

© mediennetzwerk.bayern
Quelle: BDZV; Schickler 
Hinweise: Deutschland; Anfang des Jahres 2021 Befragte: 67 Verleger und Geschäftsführer, 32 Chefredakteure und 30 Digital Publisher  17

Welche Entwicklung erwarten Sie 2021 für Ihre Paid Content 
Erlöse?
Angaben in %



Vielen Dank für Ihre
Aufmerksamkeit !
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