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FLUIDES MEDIENERLEBEN

Closed Commerce — Shopping in der K-
Okonomie

,Closed Commerce” markiert den Ubergang von der aufmerksamkeitsbasierten
Okonomie (Klicks im Open Web) hin zu einer ausfiihrungsbasierten Okonomie in
geschlossenen Okosystemen. Hier iibernehmen Kl-Agenten das Handeln und integrierte
Shopping-Loésungen den Kaufabschluss.

Vertical Drama Baby - ,Die Soap Opera
der Zukunft”

Was in China begann, erobert nun den globalen Markt — selbst Hollywood-Studios
investieren bereits in das neue Format der ,Micro-Dramas”. Das Besondere: Konsequent
fur den vertikalen Screen (9:16) produziert, setzt die Bildsprache auf extreme
Nahaufnahmen, da feine Details auf kleinen Displays oft verloren gehen. So wird eine
komfortable einhdandige Bedienung im Alltag ermdglicht.

Post Format Era - Vom Medium zum
,Knowledge Operating System" ® ¢

Das Medienformat verliert an Bedeutung: In der Post-Format-Ara l6sen sich starre
Inhalte in ,flissige Assets” auf. Information ist nicht mehr an feste Formen wie Text,
Audio, Video etc. gebunden, sondern fliel3t als intelligentes Modul dorthin, wo

der Moment sie verlangt. Medien und Journalismus wandeln sich so vom . .
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reinen Content-Lieferanten zum echten ,Relationship-Business”. . . . .
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Mehr Infos: mediennetzwerk-bayern.de c .
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MENSCHLICHE ANKERPUNKTE

Real Life Rituale — Vom Content zum
kollektiven Erlebnis

Vom Screen direkt ins echte Leben: Wir erleben eine Renaissance physischer
Gemeinschaftserlebnisse. Ob Taylor Swift, Gaming Events oder lokale Creator-Meetups
— der Wunsch nach identitatsstiftenden Ritualen wachst als Gegenpol zur digitalen
Uberreizung. Fiir die Medienbranche bedeutet das: Content endet nicht mehr am
Display.

Perspektopoly — Die Suche nach der
verlorenen Realitat

Aktuelle Studienergebnisse sind eindeutig: Viele Menschen vermissen ihre eigene
Lebensrealitat in den Medien. Dieser Reprasentationsmangel fiihrt zu sinkendem
Vertrauen und der Abwanderung zu alternativen Angeboten. Das Problem reicht dabei
Uber politische Lager und Landesgrenzen hinaus: Es geht verstarkt um die
soziookonomische Zusammensetzung von Redaktionen.

Sound of Trust — Die Wahrung der
akustischen Wahrheit @ ¢

Im Jahr 2026 ist die technische Unterscheidung zwischen Mensch und KI-Stimme kaum . .
noch moglich. Doch der Trend ,Sound of Trust” zeigt: Die Bedeutung von Vertrauen . ‘
nimmt dadurch nicht ab — im Gegenteil. In einer Welt der Deepfakes glauben wir
nicht mehr zwingend dem, was wir sehen, sondern dem, dessen . .
»2akustische Wahrheit” uns erreicht.

Mehr Infos: mediennetzwerk-bayern.de a ..
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NAHE STATT MASSE

Microverses — Relevanz und echte
Verbindung

Vom digitalen Marktplatz ins private Wohnzimmer: Wir erleben die Migration in
»Microverses”. In diesen kleinen, zweckgebundenen Raumen weicht Selbstdarstellung
echter Interaktion. Ob WhatsApp-Channels, Nischen-Gruppen oder Snapchat — der
Wunsch nach psychologischer Sicherheit und Expert:innen, denen man vertraut, wachst.

Ping-Pong-Media — Vom Content zur
Konversation

Vom Monolog zum echten Dialog: Wir erleben eine fundamentale Transformation der
Mediennutzung hin zu konversationellen Inhalten. Nutzer:innen wollen Content nicht
mehr nur passiv rezipieren, sondern fordern ihn als direkte Antwort auf ihre individuellen
Fragen ein. Fiir die Medienbranche bedeutet das: Erfolg basiert kiinftig auf einem
konversationellen Interface, das durch Echtzeit-Partizipation und interaktive Resonanz
eine gefiihlte 1:1-Beziehung zur Audience aufbaut.

WhatsHyperlocal — Messenger-Intimitat
trifft KI-Skalierung

Prazision statt Streuverlust: Kl-gestiitzte Hyperlokalitat definiert die Nahe zu
Nutzer:innen neu. Durch intelligente Automatisierung werden kleinste Einheiten wie
Stadtviertel zu relevanten Nachrichtenraumen, die manuell kaum bespielbar waren. .
Die Briicke in den Alltag schlagen Messenger-Channels: Sie tiberwinden die .
Distanz klassischer News Apps und platzieren Content direkt in der privaten
Kommunikationsebene.
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Mehr Infos: mediennetzwerk-bayern.de e .
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BONUSTREND

Cybersecure Media — Der Schutz der
Glaubwiirdigkeit

Vom digitalen Marktplatz ins private Wohnzimmer: Wir erleben die Migration in
»Microverses”. In diesen kleinen, zweckgebundenen Raumen weicht Selbstdarstellung
echter Interaktion. Ob WhatsApp-Channels, Nischen-Gruppen oder Snapchat — der
Wunsch nach psychologischer Sicherheit und Expert:innen, denen man vertraut, wachst.

Uber das MedienNetzwerk Bayern

Das MedienNetzwerk Bayern ist eine Initiative der Medien.Bayern GmbH. Sie wird
gefordert durch die Bayerische Staatskanzlei und die Bayerische Landeszentrale fiir
neue Medien (BLM). Durch Veranstaltungen und Projekte schafft das MedienNetzwerk
Bayern eine Plattform fiir den Austausch zu Trends und Herausforderungen der
digitalen Transformation. Das MedienNetzwerk vernetzt sowohl die Medien-Teilbereiche
in Bayern untereinander, als auch tiber Branchengrenzen hinaus.

Ansprechpartner:innen

Jacqueline Hoffmann Magnus Gebauer
Teamlead, MedienNetzwerk Bayern Teamlead, MedienNetzwerk Bayern
j-hoffmann@mediennetzwerk.bayern m.gebauer@mediennetzwerk.bayern
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